Vogelfutterhauser als Gartendekoration einsetzen

,Man" stellt ein Vogelhaus im Winter auf. Die-
se Gewohnheit hat ihren Ursprung im letzten
Jahrhundert, den 50er und 60er Jahren. Denn
solche Produkte bastelte man selbst. In Ge-
schaften waren sie praktisch nicht zu kaufen.
(Ubrigens: Kaninchenstélle, Hundehiitten,
Holzzaune, Gartenhaduser, Teiche usw. wurden
ebenfalls noch selbst gebaut). Allerdings gab es
auch noch keine Gartencenter, keine Baumark-
te heutigen Stils, keine Fachgeschafte fiir Heim-
tierbedarf.

Fertigprodukte

Mit dem Wohistand stieg der Wunsch nach Fer-
tigprodukten. Der Handel entdeckte den wach-
senden Bedarf. Clevere Kaufleute entwickelten
attraktive Angebote. Punktgenaues Marketing
erzielte die gewtinschte Breitenwirkung. Und so
entwickelte sich ein enormer Markt an neuen
Fertigprodukten flr Haus und Garten. Nun
konnten die Kunden z. B. bunte Keramikt&pfe,
-frosche, -enten, aufwandige Hundehuitten, Ha-
senstdlle, bunte Holzartikel, Teiche und deren
Zubehor, Glaskugeln etc. in Geschaften finden!
Und eben auch Vogelfutter- und Nisthauser.
Ohne plausible Erklarung bleibt, warum gera-
de in Deutschland Marketing und Vertrieb mit
bestimmten Artikeln noch ,von friher” be-
stimmt werden. Vogelfutterhduser sind solche
unterbewerteten Artikel mit hohem Entwick-
lungs- und Verkaufspotential. Die Marktent-
wicklung in GroBbritannien und den USA be-
weist dies. Dort werden Futterhauser 12 Mo-
nate im Jahr angeboten.,

In Deutschland gern bemuhte Argumente: ,Vo-
gelhduser sind Saisonartikel. Verkaufen sich nur
im Winter! Der Kunde kauft nach Weihnach-
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Eine schone Dekoration im Garten.
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ten kein Vogelhaus mehr! Das war immer sol!
Der Handel kennt das nicht anders! Das kann
man nicht so einfach verandern! Der Einzel-
handel braucht dann Platz fir andere Sachen!”

Vogelhduser konnen das ganze Jahr iiber ge-
nutzt werden.

Kalifornien, Florida sind die so genannten Son-
nenstaaten. Und auch die Bundesstaaten mit
den héchsten Umsatzen von Vogelfutterhau-
sern. Dort positioniert der Handel das Vogel-
haus als Dekoration flr den schénen Garten
und als Futterstation. Ganzjahrig! In Garten-
centern, Zoofachgeschaften, Baumarkten. Und
von den Kunden wird dies angenommen. Die
enormen Absatzzahlen beweisen dies, so die
Firma House&Garden, Bocholt.

USA
In den USA hatte man sich friih entschlossen,
diese Artikel zeitlich nicht zu begrenzen. Denn
klnstliche Nischen lassen Waren verkiim-
mern.(\Von hier kam in den 60er / 70er Jahren
das explosionsartig gewachsene Geschéaft mit
Gartengrills, bunten Dekorationsartikeln etc,
nach Deutschland).
Die dortige Marketing- und Verkaufsstrategie
fur Vogelhduser ist darauf ausgerichtet, den
Kunden 4-fachen Nutzen zu vermitteln:
1. Futterstationen, um Végel im Garten anzu-
siedeln.
2. Vogel sind Bekampfer von Schadlingen, In-
sekten.
3. Nisthduser zur Aufzucht der Vogel
4. Schmuckstiicke fur den schénen Garten
Wahrend in Deutschland das Angebot von Vo-
gelfutterhausern kinstlich auf wenige Wochen
Im Winter begrenzt und damit die Nachfrage
ausgesteuert wird, nimmt man woanders das
ganze Jahr hindurch die Chance profitabler Ge-
schafte wahr, heif3t es in einer Mitteilung des
Unternehmens.
Das ,richte Angebot zur richtigen Zeit" setzt
Flexibilitat im Marketing und Vertrieb voraus.
Wobei, wie in anderen Landern festgestellt wer-
den kann, die ,richtige Zeit” flr Vogelhduser
12 Monate im Jahr bedeutet. Vorausgesetzt al-
lerdings, dass sich das Angebot, also die Dar-
stellung des Kundennutzens andert.
,Denn bevor sich das Kaufverhalten andert,
muss sich das Angebotsverhalten dndern. Angst-
lich-depressiv Uber fehlende Chancen und
zuriickgehenden Umsatze zu jammern fuhrt zu
nichts. Lahmende Skepsis ist nun einmal nicht
produktiv. Unternehmerisch agieren hei3t, davon
auszugehen, dass es immer Chancen gibt, Ent-
wicklung méglich ist. Und es bedeutet eben,
Neues auszutesten”, hei3t es von Unterneh-
mensseite weiter,
Um den Umsatz steigern zu kénnen, muss man
zum Beispiel wissen, wie groB ist der Bedarf an
dekorativen Vogelfutterstationen, wie viel Prozent
der Gartenbesitzer kennen den Wert von Vé-
geln zur Bekdampfung von Insekten, Schadlin-
gen und aus welchen faktisch eindeutigen Griin-
den die Promotion von Vogelfutter- und Nisthau-
sern zusammen mit Winterartikeln wie Schnee-
schieber, Schlitten usw. vorgenommen wird.
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